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Introducao

A eclosdo da pandemia da Covid-19 gerou impactos em diversos setores. Com
as normas sanitarias, muitas atividades presenciais ficaram paralisadas e institui¢cdes
publicas e privadas tiveram que se reinventar fazendo uso da midia. Alguns dos
impactos mais evidentes dizem respeito ao modo como as organizacdes religiosas
procuraram se adaptar a fim de manter vinculos com fiéis diante das dificuldades
encontradas e as respostas que procuraram oferecer a partir de suas doutrinas.
Acredita-se que, a partir desse contexto, a presenca religiosa nas midias, sobretudo na
Internet, se intensificou a partir de 2020 acelerando o processo de “midiatizacdo da

religidao” (Sousa, 2021, Martino, 2016).

Partindo dessa hipétese, este trabalho> busca identificar os discursos e
praticas da Diocese de Divindpolis (MG) nas redes sociais durante a pandemia. Neste

artigo, trazemos alguns resultados parciais, em que procuramos identificar os
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objetivos interacionais da diocese na sua pagina do Instagram (@diocesedivinopolis)
a fim de entender de que maneira a institui¢do se faz presente nessa midia. Para tanto,
catalogamos as postagens e os comentarios de cada publicacdo dos meses de fevereiro,

marc¢o, abril e outubro de 2020.
Religido e midia

A religido e as praticas religiosas sdo temas de interesse humano e tém sido
objeto de estudos e pesquisas em diversas areas do conhecimento. De acordo com o
ultimo censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE/2010), mais de
90% da populacao se declara filiada a alguma confissao religiosa. Assim, percebe-se
que a religido, na contemporaneidade, persiste e estd presente nas diversas relacdes
sociopoliticas. Nesse contexto, é importante ressaltar que a natureza da religido esta
em constante mutacdo. De forma que, na era global, a religido é modificada a partir dos
seus entrelacamentos com a midia, processo que é conhecido como “midiatizacdo”

(Gomes, 2016).

O conceito midia se origina do latim médium (meio) e, segundo Charaudeau
(2006), funciona como uma estrutura que utiliza termos como informacdo e
comunicacao em sua logica econdmica, tecnoldgica e simbolica. Em concordancia com
essa concepc¢ao, Lima (2004) apresenta a midia como um conjunto de instituicoes que
utiliza aparatos tecnoldgicos especificos para que a comunicagao se efetue. A partir

disso, a comunicagao passa a ser uma comunica¢do midiatizada.

Para Vero6n (1997), a midia afeta o modo como as interagdes entre os campos
e 0s sujeitos ocorrem e promove conexoes entre os demais através de suas operacdes
técnicas e simbolicas. Nesse sentido, a midia pode ser entendida como um suporte para
difusdo e transmissdo de mensagens e, ainda, como um meio que estd em constante

evolucdo e que deve ser entendida como um processo.

Assim, pode-se afirmar que as midias tém uma profunda participacdo nas
relacdes sociais e culturais contemporaneas. Com o advento da Internet e das redes
sociais digitais esse processo se intensifica permitindo uma forma historicamente nova

de “auto-comunicac¢do de massa”. Vive-se em um mundo “midiatizado”.
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O conceito de midiatizacdo se refere as “transformacdes estruturais de longo
prazo no papel da midia na sociedade e na cultura contemporanea” (Hjarvad, 2015, p.
53). Conforme Hjarvard (2015), as institui¢cdes sociais se tornam cada vez mais
dependentes das midias e de seus modus operandi. Isto é, “os varios formatos de midia
tornam-se integrados as praticas cotidianas de outras institui¢cdes sociais e esferas
culturais, e ao mesmo tempo adquirem o status de uma instituicdo semi-independente

em si mesmos” (Hjarvard, 2015, p. 53).

Relacionando ao ambito que nos interessa, pode-se dizer que a religido vem
sendo modificada pela Internet. Conforme Borelli (2010), a religido “toma forma” pelos
dispositivos midiaticos e seus contratos, por meio de operacgdes técnicas e simbdlicas,
isto é, no modo como sera praticada e recebida pelos fiéis. H4 novas formas de fazer e
vivenciar a religido. Desse modo, os templos religiosos sao reestruturados para “munir
e alimentar um complexo sistema de produc¢ao de sentidos sobre os credos” (Borelli,
2015, p. 3), através de caixas de som, alto falante, televisor, microfone etc.
Temporalidades e especialidades sado transformadas, de forma que a prépria relacao
com a religido também o é. Emergem novas expressoes de fé que se articulam através

de dispositivos que constroem os sentidos do religioso.

Metodologia

A partir disso, aplicamos a metodologia do estudo de caso de José Luiz Braga
(2008), na qual, diante dos observaveis, definimos como objeto o Instagram da Diocese.
O corpus selecionado foram os meses de fevereiro, marco, abril e outubro de 2020,
contemplando os meses iniciais da pandemia (de fevereiro a abril) e um més em que

ela ja era de amplo conhecimento do publico (outubro).

Apébs a coleta desses materiais, procurou-se sistematizar as postagens do
Instagram a partir dos objetivos interacionais identificados, chegando-se a dez
categorias: 1) Reflexdo pastoral; 2) Datas; 3) Curiosidades; 4) Informativo/
Atualidades; 5) Divulgacdo de atividades profissionais; 6) Memoria; 7) Eventos
religiosos; 8) Campanhas; 9) Contetido dos fiéis; e, por fim, 10) Covid-19. A seguir,

descreveremos cada uma delas e refletimos sobre as mesmas.
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1) Reflexao Pastoral

Nesta primeira categoria, identificamos passagens, comentarios biblicos,
frases e mensagens do ambito religioso que amparam de maneira motivacional e
espiritual o publico. Todas elas sdo expressadas através de imagens graficas. No
decorrer da coleta, percebe-se que tais postagens sdo recorrentes e que tem como

principal proposta evangelizar, como podemos visualizar no exemplo a seguir:

§  diocesedivinopolis

”
0 DOlNGO 4  diocesedninopolis =evangeino

3 DOMINGO DA QUARESMA
Jo 4,5-42 |
15 DE MARGO

Qv W

Curtido por -
outras 69 pessoas

bl TR EESYY (17 [0 () viocesenvivopous

Figura 1: Publicacdo com frase do evangelho. Fonte: Reprodugdo Instagram

2) Datas

Nesta categoria, identificamos postagens cuja motivacdo derive de uma data,
como, por exemplo, luto e aniversarios, além de acontecimentos anuais relevantes,
como dias santos. As postagens referentes a aniversarios fazem mencdo aos padres,

havendo inclusive, uma arte padrao, como no exemplo a seguir:

4  diocesedivinopolis

M%SW Y‘Muﬁ' 4 diocesedivinopoli Feliz anverssrio

06 de natge

Padre Carlos Anténio!

@

Parabéns Pe Carlos
Anténio, Felicidades saide e mta
paz

Feliz aniversariol

patl’wfla’do&fhdiuio (ol @k ) m

Curtido por
outras 222 pessoas
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Figura 2: Aniversario Natalicio do Padre Carlos Antonio. Fonte: Reproduc¢ao Instagram

Percebe-se que as publicacdes desse tipo sdo uma das que mais geram
engajamento (comentario + reacdes) do publico. Isso pode ser explicado pela
aproximacdo e laco emocional que os fiéis constroem com os sacerdotes. Nas postagens
referentes a luto, geralmente ha uma nota de falecimento com informagdes sobre o
sepultamento. Além dessas publica¢cdes, que sdo as mais comuns, a pagina da Diocese

também faz mencgdo a outras datas, como o Dia da Mulher etc.
3) Curiosidades

Aqui, sdo apresentadas curiosidades sobre igrejas e capelas da regido. Tais
pecas também sao enquadradas em uma arte padrdo, com imagens agregadas a um
comentério sobre o local. E interessante ressaltar que nessa modalidade a prépria
diocese criou uma categoria nomeada: “Conhecendo nossas Igrejas”. Identificamos que

esse tipo de publicacao é feito com frequéncia quinzenal.

@  diocesedivinopolis

diocesedivinopolis CONHECENDO
NOSSAS IGREJAS! Es53 € a Capela
Cristo Rei, da Pardquia de Sao Judas,
em Divinpolis.

o

#diocesededivinoj
#minasgerais

polis #mg
€ja #igrejas

a
nesacinreiac Erhrrh

oQv W

Curtido por e
outras 105 pessoas

to Rei
as Tadeu
Divi

Figura 3: Postagem sobre a Capela Cristo Rei, da Paréquia Sdo Judas Tadeu, de Divindpolis.
Fonte: Reprodugio Instagram

4) Informativo/Atualidades

Além de abordar eventos passados, é comum a divulgacdo de informativos e
convites de missas, lives e eventos religiosos futuros, seja presencial ou em formato
virtual. Nessas publica¢oes, ha informagdes completas sobre o evento, como hordrio,
local ou link e tematica. Em alguns meses também houve postagens relacionadas ao

site Vatican News - portal de noticias oficial do Vaticano cujo objetivo é publicar e
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propagar questdes relacionadas a fé catdlica. No Instagram da Diocese, as publica¢des
relacionadas ao portal referem-se ao Papa Francisco. Na figura 4 temos um informe

geral sobre as missas.

@  diocesedivinopolis

=

5 diocesedivinopolis Acesse nosso site
e confira os horarios das missas nas
paroquias da Diocese.

- Horarios das Missas

na Diocese de Divinopolis

esedivinopolisorgbr/miss

ACESSE DE SEU COMPUTADOR./
OU DISPOSITIVO MOVEL -

Qv W

Curtido por e
outras 30 pessoas

Figura 4: horarios das missas em Divinopolis. Fonte: Reprodugio Instagram

5) Divulgacao de atividades profissionais

Como ocorre em grupos de redes sociais nao religiosos, a Diocese tem o
costume de publicar ofertas de produtos e servigos, como vendas de livros e
informagdes de cursos. No entanto, essas ofertas sao unicamente voltadas ao ambito
religioso. Além disso, também ha divulgacao de vagas de emprego dentro da prépria
instituicdo. Temos como exemplo a publicacao a seguir que faz publicidade de artigos

religiosos da livraria Jodo Paulo II:

diocesedivinopolis

4 diocesedivinopolis

Amo SAQ

oQv W

Curtido por
outras 70 pessoas

Figura 5: Postagem sobre artigos religiosos. Fonte: Reproducdo Instagram
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6) Memoria

Nessa categoria, sdo identificadas os TBTs - Throwback Thursday - ou seja,
quinta-feira do retorno, na qual sdo publicadas através de fotos, eventos que ja
ocorreram e que deixaram saudades, como forma de relembra-los. Apesar de nao

serem tao frequentes, essas publicacdes costumam gerar comog¢do e comentarios do

publico.

@  diocesedivinopolis

& diocesedivinopolis Aguele #T8T de
respeito do nosso saudoso Dom Zico!

Ja estamos com V]
saudades de Don zico@ @

oQv W

969 visualizagdes

Figura 6: Postagem de #TBT com o Dom Zicé. Fonte: Reprodugio Instagram

7) Eventos religiosos

Nessa modalidade, identificamos todas aquelas publicacdes que estavam
voltadas para acontecimentos dentro da igreja. Isto é, missas que ja aconteceram -
geralmente publicada através de fotos-, visitas, nomeacgdes pastorais, lancamentos,
como também a transmissdo da propria missa, eventos e homilias. Apesar de também
apresentarem eventos passados, preferimos ndo enquadra-las na categoria memoria,

uma vez que os eventos abordados ocorreram recentemente. Logo, visam mais a sua

repercussao.
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diocesedivinopolis

diocesedivinopolis Ordenagdo do Frei
Robério, OFN

Qv N

1.177 visualizagdes

Figura 7: Ordenacdo do Frei Robério, OFM. Fonte: Reproducao Instagram

8) Campanhas

Esta categoria se refere as a¢des sociais realizadas, de autoria propria, ou
propagadas, apenas influenciadas e apoiadas, pela diocese. Esta movimentagao social
é aliada a ideia de acolhimento, recebimento de doagdes, causas para um publico
carente especifico, entre outras situacdes que estimulem a participagdo dos fiéis. Nao
ha uma distribuic¢do légica em comum a modalidades anteriores, visto que depende da
disponibilidade e existéncia das mesmas. No periodo analisado, quase todas sao

referentes a campanhas para o Lar dos Idosos, como no exemplo a seguir:

QY A

Figura 8: Campanha para o Lar dos Idosos. Fonte: Reprodugio Instagram.
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9) Conteudo dos fiéis

Nessa categoria, incluimos as postagens que fazem referéncia a materiais
(fotos) enviados pelos préprios fiéis para a Diocese. E importante ressaltar que essa
categoria foi identificada em um periodo pontual: a Semana Santa de 2020, entre os
dias 5 a 11 de abril, na qual a instituicao estabeleceu um novo tipo de interagdo com os
seguidores. Isto €, a Diocese repostou as fotos enviadas que estavam seguindo as
recomendacdes para as celebracdes em seu ambiente doméstico a partir da hashtag

#MinhalgrejaDoméstica, como mostra o exemplo a seguir:

Qv W
Curtido por eli i aujo e outras p
diocesedivinopolis Esse € o altar da Igreja Dor
@cidinhaquadros , da Pardquia do Divino Espirito Santo
em Divindpolis.

Envie a foto seu altar para o Whatsapp (37)98838-3283
#minhaigrejadomestica

Figura 9: Publicacdo com foto enviada por seguidor. Fonte: Reprodugio Instagram.

Nao identificamos outras categorias em que haja participagao direta dos fiéis
na producdo de contetido do perfil. Assim, aparenta ser uma acdo pontual e sem

continuidade apds a Semana Santa.

10) Covid-19

Tendo em vista o objetivo do projeto, separamos em uma categoria especifica
as postagens referentes a Covid-19. Nesta categoria, incluem-se publicacdes da Diocese
que fazem mencao direta a existéncia, informacao, educacao e prevencao sobre o virus.

Também foram adicionadas notas de falecimento cuja causa tenha sido ele.
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Na coleta, percebe-se que essas postagens foram feitas, em sua maioria, no més
de mar¢o, um més apo6s a confirmacao do primeiro caso oficial de Covid-19 no Brasil.
Depois desse més, sdo raras as postagens sobre a pandemia no Instagram em abril e
outubro, meses contemplados na coleta. Mesmo que outubro tenha sido um més com
muitas mortes decorrentes da pandemia, as publicacdes sobre o tema sdo escassas no

periodo.

Por ora, o que se pode dizer sobre as postagens que tratam da pandemia é que
elas sdo diversas. Isto ¢, ha publicagdes com orientagdes pastorais para prevencao do
coronavirus, de cunho informativo e educacional. Além disso, hd contelildos com
orientacdes sobre o cancelamento de atividades presenciais e demais medidas
pastorais, além de contetidos de cunho espiritual, estimulando os fiéis a rezarem. Um
dos exemplos pode ser observado abaixo na divulgacdo de nota da Conferéncia

Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB):

§  diocesedivinopolis

oQv W

Curtido po
outras 121 pessoas

NOTA OFICIAL DA
PRESIDENCIA e

Figura 10: Postagem sobre a pandemia do coronavirus. Fonte: Reprodug¢do Instagram

Distribuicao das postagens e reflexoes iniciais

Apoés a coleta e catalogacdo de cada modalidade encontrada no Instagram da
Diocese, partimos para a analise de como a instituicao utiliza a rede social, levando em
consideracdao as modalidades mais recorrentes, meses em que foram publicadas e
hipdteses que explicam as escolhas. Como mencionado, o corpus analisado foram os

meses de fevereiro, margo, abril e outubro em razao da pandemia da Covid-19, um dos
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focos da nossa pesquisa. Tendo as categorias acima identificadas, elaboramos uma

tabela com a distribui¢do das postagens més a més.

CATEGORIAS QUANTIDADE CATEGORIAS OUANTIDADE
REFLEXAQ PASTORAL 17 REFLEXAQ PASTORAL 44
DATAS 23 DATAS 22
CURIOSIDADES 7 CURIOSIDADES 12
INFORMATIVOIATUALIDADES 10 INFORMATIVOIATUALIDADES 6
FEVERERO DIVULGACAQ DE ATIVIDADES 1 NS DIVULGACAD DE ATIVIDADES 3
PROFISSIONAIS PROFISSIONAIS
MEMORIA 4 MEMORIA S
EVENTOS RELIGIOSOS 24 EVENTOS RELIGIOSOS 23
CAMPANHAS [} CAMPANHAS g
CONTEUDO DOSFIEIS 0 CONTEUDO DOSFIEIS 0
[t}
COVID-13 COVID-13 30
CATEGORIAS QUANTIDADE CATEGORIAS QUANTIDADE
REFLEXAQ PASTORAL 49 REFLEXAD PASTORAL a8
DATAS 4 DATAS 23
CURIDSIDADES 2 CURIOSIDADES 18
INFORMATIVOIATUALIDADES 1 INFORMATIVOIATUALIDADES L]
OUTUBRO
DIYULGACAD DE ATIVIDADES 0 DIVULGACAOD DE ATIVIDADES 1
PROFISSIONAIS PROFISSIONAIS
MEMORIA 2 MEMORIA 4
EVENTOS RELIGIOSOS 188 EVENTOS RELIGIOS0S 79
CAMPANHAS 1 CAMPANHAS 18
CONTEUDO DOSFIEIS &1 CONTEODO DOSFIEIS 0
COVID-13 1 COvID-13 1

Figura 11 e 12: Tabela de Categorias. Fonte: Arquivo Pessoal

A partir da coleta, observa-se que embora a Diocese ja utilizasse o Instagram,

a pandemia fez com que o numero de postagens aumentasse em algumas modalidades.

Primeiramente, é importante destacar a quantidade de publica¢ées. Enquanto
fevereiro tem 92 publica¢des, margo, més em que foram implementadas as primeiras
medidas sanitarias no Brasil, contou com 229 postagens. Isto é, uma diferenca de 137
publicag¢des. Nesse periodo, observa-se que o aumento consideravel de publicagdes se
da principalmente na modalidade “Informativo/Atualidades” e “Covid-19”, que é uma
modalidade nova para a conta da Diocese. Ja em abril, foram 339 postagens; e em

outubro, 287.

Na categoria “Informativo/Atualidades”, o aumento significativo se explica,

sobretudo, pelo aumento de encontros religiosos virtuais. Em fevereiro, ndo parecia
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ser foco da Diocese estruturar eventos virtuais e tampouco divulga-los em suas redes.

Assim, o més obteve 10 publicacdes dessa modalidade.

Ja em marco, catalogamos 76 publica¢des desse tipo, sendo 17 publica¢des do
dia 1°a 17 de marc¢o, e 59 postagens do dia 17 ao dia 31 de mar¢o, momento em que as
medidas de distanciamento social ja estavam sendo implementadas. Essa diferenca é
significativa pois sugere que o aumento se deu basicamente em razdo da pandemia.
Além disso, enquanto as publicag¢des iniciais eram relacionadas a eventos presenciais,

as outras eram para atividades virtuais e com uma diversidade de eventos bem maior.

Em abril, a quantidade de publicacdes dessa categoria permanece préximo a
de fevereiro, com 11 postagens. J4 em outubro, um més com muitos registros de mortes
decorrentes da pandemia, houve 99 publicacdes. Esses nimeros mostram que com o

advento da pandemia, as publicagdes desse tipo aumentam e se diversificam.

Ja em relacdo a categoria “Covid-19”, o més de fevereiro ndo teve nenhuma
publicacdo. As postagens desse tipo ganham existéncia a partir de margo, totalizando
32 publicacdes em todo periodo. No entanto, ao analisarmos essa categoria, percebe-
se que conteudos relacionados diretamente ao coronavirus se concentraram quase que

unicamente no més de margos.

Em abril e outubro houve 1 publicacdo em cada; ja em margo, foram 30
publicag¢des. Esses nimeros podem sugerir que houve “esgotamento” do tema, tal como
ocorreu nas midias sociais de outras instituicdes. Em marco, o tema estava em alta e
havia uma preocupac¢do maior. Em outubro, a pandemia e as normas de distanciamento

social ja eram de conhecimento da populagao.

Além dessas duas primeiras categorias, fevereiro e mar¢co mantiveram
praticamente o mesmo numero de publicacbes das outras modalidades. Como

explicado anteriormente, por exemplo, categorias como “Datas” e “Curiosidades” sdao

6 E importante notar que isso ndo significa que nio haja referéncias indiretas & pandemia em outras
postagens. Postagens de transmissdo de missas online e de campanhas para arrecadacao de alimentos
para pessoas em dificuldades financeiras por causa da pandemia poderiam entrar nesse ambito. Neste
trabalho, por escolha metodolégica, nos concentramos apenas nas postagens em que significantes
diretamente relacionados a pandemia sdo utilizados nos textos verbovisuais.
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postadas quinzenalmente e categorias como “Memorias” e “Reflexdo Pastoral” também

sdo publicacdes que aparentam ter uma periodicidade comum.

Na categoria de “Eventos religiosos”, que diz respeito a missas e atividades
religiosas que ja aconteceram, como missas online e presenciais ja transmitidas e
acontecimentos em geral, observa-se um aumento significativo nos meses de abril e
outubro. Enquanto fevereiro e margo contemplam 24 e 29 postagens, respectivamente,
abril apresenta 188 postagens e, em outubro, 79. Esse aumento pode ser explicado pela
eclosdo da pandemia, visto que a Diocese intensificou o uso da rede social para
compartilhar recados, informagdes sobre atividades e outros contetidos sobre fatos

relacionados a vida na Igreja.

Em “Campanhas” e “Divulgacdo de atividades profissionais”, categorias com
um nimero menor de publicagdes, as postagens dependem da aparicdo, por exemplo,
de campanhas e de vagas de emprego. Assim, ndo had uma correlagio com o més

tampouco com o periodo de pandemia.

No tocante a interacdo com o publico, percebe-se que as pessoas interagem
mais com postagens afetivas do que com publicacdes de cunho informativo. Como
exemplo, temos a categoria “Datas” que se refere a festividades, aniversarios e notas de
falecimento. No caso dos comentarios, percebe-se que o publico interage,
principalmente, com postagens de felicitacGes para os sacerdotes e de homenagem e
luto aos padres ja falecidos, o que se explica pelo afeto e carinho dos fiéis com os lideres
religiosos. Outras categorias que geram comoc¢do e interacdo dos seguidores sao
“Memoria” e “Eventos religiosos”. Nota-se, pelos comentarios, que a maioria dos
participantes sao fiéis da instituicdo, visto que demonstram engajamento religioso,
como no exemplo a seguir. Além disso, os comentarios sao de parabenizagdes e

agradecimentos.
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diocesedivinopolis

@ QY W

Curtido

outras 419 pessoas

Figura 13: Postagem referente a evento religioso. Fonte: Reprodu¢ao Instagram

Outro ponto importante remete a comunicacao que a Diocese propde para com
os seguidores. Apesar do engajamento e participacao dos fiéis, observa-se que a
instituicdo ndo responde diretamente aos comentarios do publico e, inclusive, apds um
periodo da postagem, limita os comentarios de cada postagem, impossibilitando a
continuidade da interac¢do, como fica demonstrado na figura acima. No entanto, como
identificado na categoria “Conteddo dos fiéis”, percebe-se que no més de abril,
especificamente na Semana Santa, houve uma tentativa de aproxima¢ao da Diocese
com os fiéis, destoando da comunica¢do dos demais meses analisados. Além disso, é
valido ressaltar que este esforco se fez em decorréncia da pandemia, visto que as
celebracdes presenciais nas datas referidas foram impedidas pela Covid-19. Logo, ha
uma comunicacdo mais horizontalizada nesse momento pontual e com grande

destaque, visto que identificamos 81 postagens nesta categoria.

Consideracgoes Finais

Diante disso, o trabalho propds refletir de que modo a Igreja Catolica se
relacionou digitalmente com seus fiéis em nivel regional através do Instagram a partir
do recorte de alguns meses da pandemia. Conclui-se que a instituicdo assumiu em suas
publicagdbes um carater predominantemente informativo, haja vista que seu

posicionamento visava mais direcionar os fiéis sobre acontecimentos diocesanos.

146



De modo geral, pode-se dizer que a Diocese adota uma postura mais
verticalizada na sua comunica¢do, pouco interagindo com os comentarios feitos por
seus seguidores e até mesmo limitando a participacdo dos mesmos nas publicagdes.
Isso se modificou pontualmente na Semana Santa, em abril de 2020, quando trouxe
para a pagina a realidade dos fiéis por meio de fotos feitas por eles dos “altares”

domésticos, pratica que, inclusive, foi incentivada pela instituicao.

Embora presenca da Diocese no Instagram constitua, por si s6, um movimento
pelo qual institui¢do procura habitar a mesma ambiéncia midiatizada dos seus fiéis, as
praticas comunicacionais operam em outra légica, semelhante aos das midias de

massa.

Em relacdo a Covid-19, infere-se que a pandemia foi a principal responsavel
pela ampliacdo da presenga da instituicao nas redes sociais, acelerando, portanto, o
processo de midiatizacao da religido. Isso é percebido tanto pelo aumento do nimero
de postagens, como também pela realizacdo de missas online em diversas pardquias,
haja vista as restricdes impostas pela pandemia. Em trabalhos futuros pretende-se
compreender que sentidos emergem sobre a pandemia a partir das publica¢des

coletadas de conteddos produzidos pela instituicao em outras midias sociais.
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